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R I C E R C A  E

S V I L U P P O  P E R  L E

A Z I E N D E

S V I L U P P O  E

V E N D I T A  D I  I D E E

P R O P R I E

S V I L U P P O  D I

P R O G E T T I  P E R

P R I V A T I  

B A N C A  D E L L E   

I D E E



Inventa, sviluppa, innova

•  •  •  

I L  NOSTRO  LOGO  NASCE  DALLA  FUS IONE  DI  DUE

IMMAGIN I  ICONICHE :  I L  S IMBOLO  DI  "ON "  CHE

S IMBOLEGGIA  L 'ACCENS IONE ,  E  L 'UOMO  V ITRUV IANO

DI  LEONARDO ,  GENIO  RINASC IMENTALE

I S I N N O V A



S E R V I Z I

ANALISI  DELL ' IDEA

RICERCHE  DI  MERCATO

ANTERIORITÀ  

FATTIBIL ITÀ  TECNICA

PROGETTAZIONE

PROTOTIPAZIONE

CONSULENZA  BREVETTUALE

RICERCA  FONDI





L I N E A  B U F F E T

S E T T O R E

H O . R E . C A .

DEPOSITO DEL DISEGNO A LIVELLO
EUROPEO DEI VARI MODELLI 

MOTIVAZIONI 
Settore molto competitivo a
livello europeo.  

Forte propensione alla
contraffazione.  

I diversi player propongono
spesso soluzioni molto simili 



Da oltre 25 anni, Gruppo Motta, ricerca e crea con passione, concetti e
prodotti da proporre al mercato nazionale ed internazionale, valuta

esigenze e nuove esperienze per nuove idee di acquisto. 

È così che nasce MUHÀ la linea di profumazioni multiuso, un’evoluzione
del profumambiente.



I L  M A R C H I O  ( D E N O M I N A T I V O )  E '  S T A T O

D E P O S I T A T O  I N  I T A L I A , U E ,  C I N A ,  S T A T I

U N I T I ,  R U S S I A

  C L A S S I :    

C L A S S E  3 :  P R O F U M I ,  O L I ,  D I F F U S O R I  

C L A S S E  4 :  C A N D E L E  

C L A S S E  5 :  D E O D O R A N T E  P E R  A U T O M O B I L I  

C L A S S E  1 1 :  D I F F U S O R I  E L E T T R I C I  

C L A S S E  2 1 :  V A P O R I Z Z A T O R I  

 


