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CAMERA DI COMMERCIO INDUSTRIA ARTIGIANATO E AGRICOLTURA - TRENTO

DETERMINAZIONE DIRIGENZIALE DELL’AREA 3

Oggetto: Affidamento diretto dei servizi digitali di gestione dei social media per la
divulgazione degli eventi promozionali di Palazzo Roccabruna per gli anni 2024
- 2025. Autorizzazione di spesa.



Il Dirigente dell’Area 3 — Promozione, Tutela e Sviluppo del territorio

Premesso che I'art. 28 del Testo Unico delle leggi regionali sull’ordinamento delle Camere
di Commercio I.A.A. di Trento e di Bolzano, approvato con D.P.Reg. 12 dicembre 2007 n.
9/L, stabilisce che, per la gestione del bilancio e del patrimonio della Camera di
Commercio I.A.A. di Trento, si applicano I'art. 4 comma 3 — comma soppresso dall'art. 1,
comma 5 del D.Lgs. 15 febbraio 2010 n. 23 che in materia ha introdotto I'art. 4-bis — della
Legge 29 dicembre 1993 n. 580 e successive modificazioni ed i decreti adottati ai sensi
del medesimo articolo;

Visto il D.P.R. 2 novembre 2005, n. 254 concernente il “Regolamento per la disciplina
della gestione patrimoniale e finanziaria delle Camere di commercio” e, in particolare, gli
artt. 8 e 13;

Vista la determinazione del Segretario Generale n. 214 di data 27 novembre 2023 con la
quale é stato approvato il quadro delle risorse finanziarie assegnate al Dirigente dell’Area
3 — Promozione, tutela e sviluppo del territorio per la gestione delle funzioni di propria
competenza nell’anno 2024,

Vista la scheda di programmazione UPP/2 contenuta nel Programma delle attivita 2024
dellArea 3 — Promozione, tutela e sviluppo del territorio, approvato con il sopraccitato
provvedimento;

Visti gli artt. 33 e 34 dello Statuto camerale concernenti le competenze e le funzioni dei
Dirigenti della Camera di Commercio I.A.A. di Trento;

Visto il vigente “Regolamento in materia di organizzazione della Camera di Commercio
[.LA.A. di Trento”;

Vista la deliberazione della Giunta camerale n. 64 di data 19 giugno 2020, con la quale —
ai sensi dellart. 25 del citato Regolamento — & stato approvato il nuovo assetto
organizzativo della Camera di Commercio |.A.A. di Trento;

Vista la determinazione del Segretario Generale n. 29 del 15 febbraio 2022, con la quale
sono state aggiornate le competenze proprie delle singole unita organizzative dell’Ente;

Atteso che nelle more della stipula delllAccordo di programma valido per la XVII
Legislatura provinciale, periodo 2024-2028, la Provincia autonoma di Trento e la CCIAA di
Trento hanno ritenuto opportuno predisporre un Accordo “stralcio” valido per il periodo 1
gennaio 2024 — 31 dicembre 2024, i cui contenuti e previsioni economiche possano
assicurare allEnte camerale piena copertura per lo svolgimento delle proprie funzioni;

Preso atto che, con deliberazione della Giunta camerale n. 95 di data 15 dicembre 2023 e
deliberazione della Giunta provinciale n. 2275 di pari data, & stato approvato lo schema di
Accordo di programma “stralcio” fra Provincia autonoma di Trento e Camera di Commercio
I.LA.A. di Trento valido per l'esercizio 2024, sottoscritto dalle parti in data 22 dicembre
2023;

Vista la deliberazione della Giunta camerale n. 82 di data 10 novembre 2023 e la
deliberazione della Giunta provinciale n. 2275 del 15 dicembre 2023 che hanno approvato
il Programma delle attivita per 'anno 2024 e il relativo Quadro delle risorse 2024, inclusivo
degli avanzi riportati dal Bilancio camerale al 31 dicembre 2022;

Considerato che le competenze in materia di promozione dei prodotti enogastronomici
trentini rientrano tra le attribuzioni dell’'Ufficio Promozione del Territorio, che & inserito
nel’Area 3 — Promozione, Tutela e Sviluppo del territorio, che inoltre sono oggetto del
precitato Accordo di Programma,;



Ricordato che I'Enoteca provinciale del Trentino di Palazzo Roccabruna €& aperta al
pubblico nelle giornate di giovedi, venerdi e sabato, con un’ampia rassegna di vini
rappresentativi del Trentino in degustazione abbinata ai prodotti agroalimentari del
territorio;

Evidenziato, inoltre, che nel programma delle attivita promozionali svolte a Palazzo
Roccabruna sono inseriti importanti eventi di valorizzazione delle attivita economiche e
delle produzioni del territorio, tra cui, a titolo di esempio, i principali:

“‘DiVInNOSIOLA”, mese di marzo, evento di valorizzazione del vitigno autoctono del
territorio e del Trentino Doc Vino Santo;

- “BEER TASTING TRENTINO”, mese di giugno, evento di promozione della birra
artigianale trentina;

- “‘BORDOLESI DEL TRENTINO?”, settembre/ ottobre, rassegna sui vini bordolesi che, a
partire dagli anni 60, rappresentano una delle peculiarita enologiche del territorio
trentino;

- “AUTUMNUS E PROFUMO DI PANE TRENTINO”, mese di ottobre, evento di
valorizzazione del pane fresco trentino prodotto con cereali del territorio, in
collaborazione con I’Associazione Panificatori della provincia di Trento; I'evento si
inserisce nei programmi di promozione dell’enogastronomia del territorio, organizzati
sulla citta di Trento;

- “MALGHE IN FERMENTQO?”, mese di novembre, evento di valorizzazione dei formaggi di
alpeggio “Trentino di Malga”;

- TRENTO, CITTA’ DEL NATALE, evento a corollario dei Mercatini di Natale, dedicato
alla valorizzazione dei vini trentini, con particolare riferimento al Trento doc, e della
cucina di territorio in collaborazione con [I'lstituto Trento Doc, il Consorzio Vini del
Trentino, 'Apt di Trento e Monte Bondone;

Considerato che i canali social sono uno strumento molto efficace per far conoscere al
pubblico interessato ed ai turisti presenti in Trentino le iniziative messe in atto dall’Enoteca
provinciale del Trentino per la valorizzazione dei prodotti del territorio;

Accertato che al 31 dicembre 2023 & scaduto il contratto n. 201/2023 per il servizio
campagna di comunicazione social e di marketing digitale per le attivita promozionali
dell'Enoteca provinciale del Trentino anno 2023, inerente le attivita promozionali sopra
citate;

Accertata la necessita di continuare a disporre di tale servizio a fronte delle specifiche
caratteristiche individuate dal competente Ufficio;

Attesa, quindi, 'opportunita di attivare un programma di pubblicita destinato ad essere
veicolato attraverso i social media utilizzati per le attivita di Palazzo Roccabruna —
principalmente Facebook, Instagram, Twitter e Youtube - al fine di aumentare la visibilita,
la conoscenza e l'interesse per le attivita realizzate nel’ambito delle attivita promozionali
dell’Enoteca provinciale del Trentino, cosi articolato:

- realizzazione di n. 28 post per ciascuna annualita (attivita redazionale e grafica,
inserimento dei post sui social media definiti dal’Ente camerale);

- creazione ed invio di post per eventi da sponsorizzare sui canali digitali, per un
minimo di 24 sponsorizzazioni per ciascuna annualita;

- attivita di presidio dei social media senza la gestione attiva delle domande;

Considerato che, al fine di raggiungere I'obiettivo di allargare la fruizione dei servizi e degli
eventi sopra ricordati, € necessario avvalersi della collaborazione di un soggetto esterno
con una consolidata esperienza in materia e un’adeguata professionalita al fine di creare
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campagne pubblicitarie, cosiddette di advertising o di marketing digitale, a pagamento sui
citati canali di comunicazione;

Visto il Regolamento per [I'approvvigionamento di beni e servizi, approvato con
deliberazione della Giunta camerale n. 40 del 16 maggio 2022;

Preso atto che sul ME-PAT, Mercato Elettronico della Provincia autonoma di Trento, sulla
piattaforma “Contracta” & presente la categoria merceologica “79340000-9 - Servizi
pubblicitari e di marketing” in cui vi sono ricompresi i servizi oggetto del presente
provvedimento;

Preso atto che 'Ente camerale, considerata la natura delle forniture, ha predisposto una
procedura articolata in un unico lotto, per I'affidamento del servizio oggetto del presente
atto;

Considerato che in data 26 febbraio 2024 si & proceduto a richiedere un preventivo di
spesa per la campagna di comunicazione social e di marketing digitale per le attivita
dellEnoteca Provinciale del Trentino, per gli anni 2024 e 2025, attraverso la precitata
piattaforma all'impresa In2ito di Margherita Pisoni di Pergine Valsugana (TN), appaltatrice
uscente della campagna 2023;

Atteso a riguardo che la precitata Impresa oltre ad aver eseguito in maniera ottimale i
precedenti incarichi, € in possesso delle peculiari conoscenze acquisite sul campo durante
la precedente campagna 2023, necessarie alla progettazione e al completamento delle
attivita avviate;

Accertato che, entro il termine previsto, & pervenuta l'offerta da parte verso un costo
complessivo pari a Euro 22.680,00 piu cassa previdenziale 4% e I.V.A, per le annualita
2024 e 2025, come analiticamente dettagliato nello schema di contratto di appalto che
forma parte integrante del presente provvedimento (all. n. 1);

Ritenuta l'offerta della precitata impresa valida nonché idonea a soddisfare le esigenze
dellEnte camerale;

Ravvisata la necessita di provvedere in merito, mediante affidamento diretto attraverso la
piattaforma per gli approvvigionamenti della Provincia autonoma di Trento “Contracta” ai
sensi dell’art. 25 del D.Lgs. n. 36/2023;

Ravvisata inoltre la necessita di assumere funzioni di R.U.P. (Responsabile Unico di
Progetto) identificando il direttore dell’Ufficio Promozione del Territorio, quale
Responsabile del procedimento di esecuzione del contratto;

Vistala L.P. 9 marzo 2016, n. 2 e ss.mm.;

Vista la L.P. 19 luglio 1990, n. 23 e ss.mm.;

Visto il D.P.G.P. 22 maggio 1991, n. 10-40/Leg. e ss.mm_;
Visto il D. Lgs. 31 marzo 2023, n. 36;

Atteso che, nel caso in esame, ricorrono i presupposti di cui all’art. 21, commi 1 e 4 della
citata L.P. n. 23/1990 e all’art. 50, comma 1, lettera b) del D. Lgs. 36/2023;

determina

di autorizzare la realizzazione, per le motivazioni e con le modalita esposte in premessa,
di una campagna di comunicazione sui social media utilizzati e di marketing digitale per le
attivita dellEnoteca provinciale del Trentino e per gli eventi organizzati a Palazzo
Roccabruna, come analiticamente dettagliato nello schema di contratto d’appalto che
forma parte integrante del presente provvedimento (all. n. 1);



di assumere le funzioni di Responsabile Unico del Progetto (RUP) identificando il direttore
dell’Ufficio Promozione del Territorio, quale responsabile del procedimento di esecuzione
del contratto;

di affidare direttamente i precitati servizi analiticamente descritti nello schema di contratto
(all. n. 1) allimpresa In2ito di Margherita Pisoni di Pergine Valsugana (TN), verso un
corrispettivo complessivo per gli anni 2024 e 2025 di Euro 22.680,00, piu cassa
previdenziale al 4% e |.V.A;;

di sottoscrivere il relativo contratto secondo lo schema allegato parte integrante al
presente atto (all. n. 1);

di autorizzare la spesa complessiva per gli anni 2024 e 2025 di Euro 28.776,38, cassa
previdenziale al 4% e |.V.A. compresi;

di imputare I'importo complessivo di Euro 23.587,20 al Budget direzionale 2024 per la
quota di competenza, prevedendo all’apertura dell’esercizio successivo e per la durata del
contratto la copertura finanziaria dell’'ulteriore quota, alla voce di contabilita e al centro di
analisi di interesse del Budget direzionale di competenza come di seguito indicato:

Oneri correnti Centrg d I Importo
analisi
Interventi economici
02(330008 CCo01 Euro 23.587,20

di assicurare la copertura finanziaria sulla voce 02 330008 previo trasferimento di Euro
4.100,00 dalla voce di contabilita 02 330004 del medesimo centro di analisi.

IL DIRIGENTE
Alberto Olivo

Firma digitale ai sensi del D.Lgs. n. 82/2005

Questo documento, se trasmesso in forma cartacea, costituisce copia dell'originale informatico firmato digitalmente,
valido a tutti gli effetti di legge, predisposto e conservato presso questa Amministrazione (D.Lgs. n. 82/2005).
L’indicazione del firmatario sostituisce la sua firma autografa (art. 3 D.Lgs. n. 39/1993)
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